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中文摘要 

近年來，文化創意產業越來越興盛，政府也極力推廣兩岸觀光，而伴手禮也

成為文化交流的一個重要角色。旗山曾有著「香蕉王國」的美譽也是一個充滿生

活機能與人文氣息的城鎮，因此本次專題創作以旗山香蕉系列包裝作為主題，在

設計元素部分以當地的旗山火車站、巴洛克式建築物、旗山老街、天后宮等古蹟

建築文物，色彩則以黃色代表香蕉、紅色代表熱情、綠色代表旗山地區，表現技

法以木刻筆法為創作，呈現出旗山古樸的文化之美加強主題傳達，在包裝上是希

望帶給消費者新穎的感受，因此，在包裝上除了方便拿取之外，造形也結合了趣

味性和功能性，將此創作賦予更高附加價值和正面助益，傳達旗山人文與自然之

美，並提升地區性文創商品的價值。 
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壹､前言 

一、研究動機 

        香蕉是旗山最具代表性的記憶形象，由於旗山當地香蕉食品包裝形式  

和內容琳瑯滿目，市場競爭日益增大的當下如何創造出許多具創意且富生命

力的作品是目前所要追求的，所以我們的設計創作透過在學校一年級的基礎

描繪與表現技法課程中學習到運用木刻筆法繪製出屬於樸質的旗山圖像，讓

旗山的老建築添增了許多歷史的記憶，另外色彩學課程中運用色彩傳達地方

的意象加以配色，並且結合二年級的廣告設計與電腦繪圖，發展 CIS 系統的

運用，因此，在這次創作中透過更深入了解旗山地區人文發展與歷史背景，

我們也了景點結合趣味性圖案再與不同紙材與包裝的結構呈現出新的地方

特色風貌。 

二、研究目的 

               旗山是台灣發展上較早的城鎮，日據時代因糖廠而興盛，光復以後又 

           以香蕉為名，故本創作的主軸，運用繪畫性的圖象、符號等運用想傳達出 

           旗山老街風華與香蕉產業的興盛意象，活化於視覺畫面當中，使之更活潑 

           呈現於包裝上，繼而規劃並進行蒐集資料，並且透過包裝的設計進而帶動 

           旗山地區的發展，為本次創作的主要探討重點。 

 

     三、研究範圍與限制 

    本研究以旗山的產業香蕉作為探討，此外，商品部分若和包裝圖像內 

容無相關，並未包含在本研究範圍之內。 

    其中探討的包裝視覺設計要素包含造型(shape)、圖形(graphics)、文 

字(typography)、色彩(colour)等 4 種主要構成要素。本研究探討範圍將 

以包裝視覺設計要素中的圖形、文字、色彩三要素。 

 

      四、研究方法與步驟 
         在確認主題與目標之後，本創作將分為以下階段作為研究方法 

         (一)收集目前旗山香蕉包裝設計以及表現形式與風格。 

 (二)實地訪查並且了解旗山歷史與地方風貌等特色，藉由資料建立包裝之

設計元素。
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                        表 1 研究製作流程圖 

                        資料來源：本研究整理 

專題企劃 

方向擬定 

相關創作與文獻資料蒐集 

專題名稱 確定主題風格 企業識別設計 

初步草圖擬定 

設定草圖 周邊製作 篩選版面手稿 

包裝與 cis 製作 

問題修正 

作品呈現 



 3

貳、包裝設計相關理論探討 

     一、包裝設計的定義 

               美國包裝學會對包裝所下的定義是為便於貨物之輸送流通儲

存與販賣而實施之準備工作日本工業標準對包裝所下的定義是便

於物品之輸送及保管並維護商品之價值保護其狀態而已適當之材

料或容器對物品所施之技術及其實施後之狀態到了二十世紀初英

美的商品市場逐漸由賣方市場轉為買市場商品的個別包裝成為促

進銷售的利器並因此形成了新的販賣方式（龍東陽 1982）。「包裝

設計」一詞是指全盤包裝問題的策劃其內容至少應包括：1.包裝

方法的選擇2.包裝材料的選擇3.視覺設計即表面圖形設計4.包裝

機械問題的考慮即包裝試驗（龍東陽 1983）。 

     二、包裝視覺設計表現內容 

     包裝視覺設計(visual design) ，廣義的解釋為包含結構設計 

  (structure design)與圖文設計(graphic design) ，透過視覺所 

 傳達出來之訊息，涵蓋包裝結構的容器造形設計及容器表面之圖文 

 設計。包裝視覺設 計包含了色彩、造形、文字、線條、插圖及裝 

 飾等因素的形成及配置，屬於包裝領域。金子修也在「包裝設計- 

 夜晚和地球都是包裝」一書中提出「包裝需藉由圖文來傳達訊息， 

 而 Graphic 一詞可譯為圖形、圖解、圖案等，具體來說就是文字、 

 圖表、標誌、花樣、插圖和照片等圖形化東西，賦予色彩及編排。」 

 狹義解釋為表面圖文設計(surface graphic design) ，就是將圖 

          形與文字加以色彩與編排（陳振甫，2000）。 

 

    三、包裝圖形表現形式 

          在包裝中圖形的表現形式，黃榮輝於《商業包裝的圖形設計研

究》認為包裝設計受到藝術繪畫的思潮影響深遠，因而在包裝圖形

之外觀上，視覺傳達出來的形象通常可歸納為具象圖形、半具像圖

形、抽象圖形等三大類型。 

（一） 具象圖形： 

是以寫實、繪畫性、感情性的手法，表現對自然與人造物形象的一

種慕寫。通常能真實、正確的傳遞物體或事件本身的形象或意圖，

因此可表達出產品的真實性，增加消費者對產品的信任感。 

（二） 半具象圖形： 

是以具象題材為構思依據，加以單純化或變形使其介於抽象與具

象之間，成為混合造形。半具象圖形表現形式與具象圖形有相同
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的產品再現性，但設計風格有較多發揮空間與變化。 

抽象圖形：構成表現可從基本設計的點、線、面開始，可分為：數

學圖形、有機圖形、偶然圖形等方式。使用抽象圖形的包裝會使人

產生一種理性、秩序、緊密、簡潔的感覺，能產生一種強烈視覺效

果達到促進銷售目標。 

    四、包裝與色彩之關聯性 

        色彩是影響包裝設計成功與否要素之一，因為它對人們視覺傳

達直接的刺激，可使人們產生情緒之變化，間接影響人們判斷。經

驗告訴我們，消費者都傾向於注意令人愉快的事，忽略任何不被他

們喜愛的事。色彩就是一個可達成視覺刺激效果，可塑造成具有獨

創性功能之觸媒劑（龍冬陽，1982）根據林盤聳（1989）所提出的

包裝色彩計畫特性，包裝物的色彩分別具有識別性、知覺性、象徵

性等特性。 

    五、包裝識別性 

          在包裝色彩之識別性中應包含品牌識別性與產品區別性，首先

就品牌識別性而言，可口可樂與湯廚在家族包裝中均採紅底白字設

計。當消費者接觸此品牌之產品均可輕易的由此紅底白字之包裝來

辨別產品，由此可知，色彩在品牌識別上佔有重要地位。另外就產

品區別性而言，色彩對於食品包裝而言，可說是促使產品差別化之

動因，也是影響食品給人的第一印象，如黃色象徵柳橙汁、紫色象

徵葡萄汁等，因此色彩有助於辨識產品的內容物。 

    六、包裝象徵性 

           色彩是萬物的表現，色彩除了視覺刺激外，也會引起人們心理

之情感反應。從事包裝設計，我們必須先了解色彩屬性對消費者之

影響，因為色彩常常是需要透過聯想與消費者溝通。例如賴瓊琦在

1997 年對金色聯想之調查中發現，人們對於金色第一聯想就是金子

與金錢。另外在食品包裝中色彩之象徵性，對於促進食慾幫助，更

有其微妙之變化。任何色彩與味覺相關聯或是以何種色彩象徵美

味，例如紅、橙與黃色是普遍引起食慾之色彩，因此在食品包裝中

之色彩。常常會運用到慣用色的包裝，尤其是與天然食品相關之包

裝。 

    七、包裝銷售性 
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             對於包裝行銷力上，黎堅（1990）提出包裝是溝通生產者與

消費者之間的訊息媒介，包裝是傳達產品效益和企業善意的利

器，也是消費者購買商品決策之依據。色彩則是建立與消費者溝

通的橋樑，成功的包裝色彩計畫是消費者購買商品決策之依據，

因此有效利用包裝色彩來達成促銷目的，是包裝設計重要課題。

色彩注目性高的包裝，會誘使消費者注意力，進而達到刺激銷售

目標。食品包裝之色彩除了內容物之辨識外，它也可以產生味

覺、嗅覺等感覺之刺激，進而引起人們之食慾達，到促使銷售之

目標。
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八、研究(製作)計畫書 

高英高級工商職業學校教師專題研究（製作）計畫書 

科別姓名 廣告設計科江秀英老師     

製作主題 旗山地方特產包裝設計探討 

研究方法 
□ 問卷法 □訪問法 ▓觀察法 ▓文獻蒐集 

▉其他                

研究大綱 

1.包裝設計的結構 

2.包裝與色彩的關連性 

3.包裝與銷售性 

4.包裝材質的選定與運用 

5.木刻筆法的技法  

7.包裝與色彩的關係 

8.製作與鑑賞  

預期效果 

1.商品能具有銷售性與實用性 

2.包裝設計與文化的關係 

3.包裝的功能性與趣味性 

4.商品能具有實用的功能 

其  他  

表 2高英高級工商職業學校教師行動研究（專題製作）計畫書 

資料來源:本研究整理 
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參、研究創作結果 

     藉由本專題將旗山地區相關題材選其樣式以木刻筆法，蒐集符合主

題之創媒材及相關文獻作品外，並將其各階段創作形式融入包裝設計與

圖像轉譯的結合，希望能使消費者產生共鳴同時感到包裝更具趣味性之

效果，並以「旗山香蕉」為主題發展出系列性包裝商品。 

一、創作圖像應用與設計元素 

     香蕉、旗山老街、美食小吃、巴洛克式建築物、武德殿及天后宮等古

蹟、歷史建築及文物等是旗山獨具特色之一，以選取特產與景點作結合

並且以手繪古老木刻筆法風格表現的方式勾勒出生動活潑的圖像。 

（一)巴洛克建築物外觀 

1.景點介紹：巴洛克式建築物      

 
2.特點：旗山老街有一整排的建築物，屋頂上有仿巴洛克的洋樓街屋，足以成為

代表旗山鎮之文化資產。 

3.應用設計發展: 

   
 

表 3 巴洛克建築圖像設計應用說明 

                   資料來源: 本研究整理 
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（二)旗山車站 

1.景點介紹：旗山車站 

 
2.特點：猶如童話般建築的火車站-旗山車站 這座車站是日據時代的建築 

3.應用設計發展：  

 

表 4 旗山車站圖像設計應用說明 

                  資料來源: 本研究整理 

 

（三)旗山香蕉 

1.特產介紹：香蕉 

 
2.特點：旗山以優質香蕉而贏得「香蕉王國」的美譽，近年，旗山蕉農轉型為優

質小農，使得旗山香蕉的品質更加精緻。 

3.設計發展： 

    

   

表 5 香蕉圖像設計應用說明 

                      資料來源: 本研究整理 
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（四)天后宮 

1.景點介紹：天后宮 

 
2.特點：旗山天后宮乃為南台灣旗山鎮上的鎮寶、該廟的歷史超過 190 年 

3.設計發展： 

 
表 6 天后宮圖像設計應用說明 

                     資料來源: 本研究整理 

(五)旗山農會 

1.景點介紹：旗山農會 

 
2.特點：旗山區農會 位於高雄市旗山區，農會大樓於民國八十七年（1998 年）

12 月 31 日公告為古蹟 

3.設計發展： 

                 

表 7 旗山農會圖像設計應用說明 

                    資料來源: 本研究整理 
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（六)常美冰店 

1.景點介紹：常美冰店 

 

2.特點：常美冰店，位於旗山鎮文中路上一間老平房是旗山最有名的香蕉清冰專

賣店，1945 年營業至今。 

3.設計發展： 

 
 

                        表 8 常美冰店圖像設計應用說明 

資料來源: 本研究整理 

（七)香蕉車 

1.特色介紹：蕉農辛苦耕耘豐收的結果

 
2.特點： 想呈現出蕉農採收豐碩的滿滿香蕉 

3.設計發展： 

 
表 9承載香蕉車圖像設計應用說明 

                   資料來源: 本研究整理 
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（八)古早味美食 

1.特色美食：當歸鴨麵線 

 
2.特點：古早味當歸鴨 當歸鴨麵線在旗山人的口味裡，有著一定的份量，這番

滋味始終帶給他們鮮明的味覺感受 

3.設計發展： 

 

 表 10 特色美食圖像設計應用說明 

                    資料來源: 本研究整理 
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二、CIS 圖像視覺創作應用 

（一)LOGO 設計 

顏色部分:黃色(香蕉)、紅色(熱情)、綠色(旗山)融合，傳達出城鎮的樸質和溫暖。 

 

                            表 11 logo 設計 

                            資料來源: 本研究整理 

（二)名片設計 

                      表 12 名片設計創作 

資料來源: 本研究整理 

  蕉來旗山構想是以台語"招來"的諧音為發想，希望帶給人快樂並且有著一

同遊旗山的意涵，在造形部分:三角形象徵旗山，香蕉形狀代表特產，運用簡

單的造型做形意上的結合呈現旗山地方的純樸。 

創作內容 

    

標準色 

 

 

      C6 M16 Y68 K0  

 

      C55 M0 Y90 K0 

 

       K100  

 

       C50 M100 Y100 K30  

        

       C0 M90 Y90 K0 

創作內容 

      
                 正面                        背面 
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三、特色商品包裝運用 

（一)香蕉系列產品包裝完成作品 

      融合地景為圖像，材料以牛皮紙應用希望消費者能讓有趣的圖形所吸引 

                    表 13 香蕉蛋糕包裝設計發展過程 

                    資料來源: 本研究整理 

創作流程 

 

特色商品包裝運用製作過程 
 

特色商品包裝製作過程 

創作內容 

           
包裝實物展開圖與尺寸說明 

尺寸:13cmX23cmX3.5 

實品拍攝 
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由於旗山以香蕉聞名，藉此包裝呈現以昔日蕉農為發想，傳達記憶中辛苦的耕作

語承載的辛苦，因此以抽拉的方式想呈現蕉農收產豐盛的結果。 

                      

                  表 14 香蕉蛋捲包裝設計發展過程 

                  資料來源: 本研究整理

創作流程 

 

特色商品包裝運用製作過程 

 

特色商品包裝製作過程 

創作內容 

 
包裝實物展開圖與尺寸說明 

尺寸:10cmX22cmX4.5cm 

實品拍攝 
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  因市面上的香蕉乾絕大多數使用一般塑膠袋，因此重新設計包裝樣式材質為

設計讓消費者提高購買的興趣 

                        

                 表 15 香蕉乾包裝設計製作發展過程 

                 資料來源: 本研究整理 

創作流程 

 
特色商品包裝運用製作過程 

 
特色商品包裝製作過程 

創作內容 

包裝實物展開圖與尺寸說明 

尺寸:18cmX5cm 
實品拍攝 
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餅乾、糖果、香蕉酥的外形以結合旗山街景為發想，想展現出旗山風華的

景象並增加畫面的趣味性 

                 

            表 16 香蕉酥、餅乾、糖果包裝製作發展過程 

            資料來源: 本研究整理 

創作流程 

 
特色商品包裝草圖繪製 

 

特色商品包裝製作過程 

創作內容 

 
包裝實物展開圖與尺寸說明 

尺寸:9cmX12.5cmX9cm 
實品拍攝 
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  此系列顛覆既有市面上包裝形式，將盒蓋賦與掛式的功能增加包裝本身的附

加價值，並可重複利用使消費者將包裝拆開有驚喜之餘也能透過盒蓋內的圖像

讓人回味旗山風貌 

                   表 17 香蕉煎燒包裝設計發展過程 

               資料來源: 本研究整理 

 

創作流程 

 
特色商品包裝運用製作過程 

 

特色商品包裝製作過程 

創作內容 

 
包裝實物展開圖與尺寸說明 

尺寸:15cmX15cmX2.5cm 
實品拍攝 

 

 盒蓋上下內蓋，拆後可當掛式使用                     包裝完成品 
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(二)周邊商品設計創作 

 依照特產內容設計風格之確定其特徵及造形，確立後將草圖予以發想進行

故事結構分段，另外再將主題延伸呈題素進行創作，結構敘述內容之圖文概述

如下表。 

                     表 18 筆記本與 DM 設計 

                     資料來源: 本研究整理 

品項 創作內容 

 

筆記本封

面 

 創作理念:以旗山老街景點繪製，有趣的畫風能吸引更多人喜

愛。 

 尺寸:10cmX14.5cm 

色彩實品拍攝 

  

 

DM 設計 

 

正反面設計 
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                       表 19 明信片設計 

                       資料來源: 本研究整理 

 

品項 創作內容 

正面 

背面

明信片設計 

 創作理念:依照旗山不同景點與特色建築為主題，設計出不同

搭配的組合，如此一來可以產生新穎的風貌。 

 尺寸:7.5cmX13cm 
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                      表 20 旗山地圖設計 

                      資料來源: 本研究整理 

 

 

 

 

 

 

創作內容 

 

旗山地圖 

 創作理念:以旗山老街及景點作為規劃設計。 

 尺寸:21cmX29.7cm 
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肆、討論 

        旗山是台灣發展上較早的城鎮，本專題創作之初是希望能讓大眾對旗山

以往的印象，運用「旗山景點」的結合形成豐富的圖案與色彩，不但能達

到發揚地方特產，更添加了趣味的結構與思維以跟社會大眾達到共鳴讓人

回憶老街的特殊風貌，進而帶動旗山地區的永續發展。 

        創作當中，當然也碰到如何突破現有包裝以及如何帶給消費者新穎的包

裝，但透過資料的搜尋之下克服許多的困難並且完成了我們的本次創作展

現旗山獨特的一面。 

伍、結論 

       因為市面上各式大小的包裝玲瓏滿目，本次專題作品是以推廣旗山與

藉由包裝體驗歷史文化與建築之美，從旗山的特色景點，將設計元素擷取

出來並加以發揮特色，在保留傳統與創新之時推展旗山香蕉產業復甦，而

此創作也利用不同的包裝形式強化視覺的效果，藉由創意的發揮突破現狀

並且傳達我們的理念。 
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