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中文摘要 

伴手禮代表著每個地方的人情味，也是喜慶年節人與人間交流往來的好伴

手，在各地方旅遊、逛街的同時，在地名產已成為遊客不可少的必備良伴，隨著

政府於 1989 年起積極推動一鄉鎮一特產，企圖結合每個鄉鎮的當地特色,發展出

具有區隔性手工藝或食品特產的產業。 

除了展現在地特色和文化意涵的店家紛紛開發出多款精美包裝伴手禮，這些

伴手禮將透過媒體宣傳，各地結合觀光活動也舉辦了十大伴手禮甄選活動，舉凡:

「挑好禮、圓心意」桃園縣 2009 十大伴手禮、「大台中厚禮數票選活動」、「金門

十大特色伴手禮」、「府城十大伴手禮」等地方產業活動，藉由各地方大型文化節

慶活動的舉辦，將自己的地方文化特色得以宣傳，入選的優良商品和店家可獲得

主辦單位提供完整包裝與行銷規劃，此活動不僅提供給觀光客嶄新的城市形象，

也讓在地產業有良性的互動與學習機會。 
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壹、前言 

1.1 研究背景與動機 

       近年來政府也積極推動 One Town One Product 之活動，其意指一鄉鎮一特產，

期望各鄉鎮能夠開發設計出自我當地特產的文化商品，因此，本研究以台南、嘉

義、新竹、基隆地區伴手禮為出發點，預計透過文獻整理及問卷調查了解消費者

對包裝形式的意象認知，並針對伴手禮的包裝形式及圖文構成要素進行調查，即

是探討包裝構成的色彩、包裝形式、情感意象等視覺元素的使用內容，研究分析

整理出圖文上所象徵的文化意涵及異同性。目的為掌握消費者對商品的感覺，透

過圖文研究分析出商品與在地之關聯，同時可以更明確傳遞在地文化內涵結合包

裝設計所帶來的關聯性，藉此探討包裝除了基本實用功能設計之外，同時也賦予

商品所象徵的獨特性也為伴手禮開創新契機。 

1.2 研究目的 

茲將本研究主要之研究目的，詳述如下： 

    

    (一) 藉由台南十大伴手禮個案，分析地方特色包裝，並探討包裝視覺意象與地方   

特色之版面構圖與設計元素。 

    (二) 藉由包裝之圖像分析彙整，歸納出設計之專業範疇作為日後設計參考。 

1.3 研究範圍與限制 

    本研究台南的產業區域作為研究對象 (如表一)，此外，商品部分若和包裝圖  

像內容無相關，並未包含在本研究範圍之內。 

   其中探討的包裝視覺設計要素包含造型(shape)、圖形(graphics)、文字 

(typography)、色彩(colour)等 4 種主要構成要素。本研究探討範圍將以包裝視

覺設計要素中的圖形、文字、色彩三要素。 

表 1 台南各年度十大伴手禮店家分析案例名稱總表 

地區 舉辦年代   總屆數 

台南 

 2007 

 2008 

 2009 

 2010 

   4 

1.4 研究方法與步驟 
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因台南地區伴手禮特色主題皆不同，為清楚傳達在地包裝化特性，以瞭解包裝    

意象與地方關聯性本研究採用「資料收集」與「訪談調查」做為本研究之方法。 

第一階段: 

透過文獻整理及問卷調查了解消費者對包裝形式的意象認知做分析歸納。 

第二階段: 

依據前述視覺表現類型的分析，歸類出圖象主題、整體配色、設計元素與環境

進行比較分析並且將屬於設計手法與構圖元素、色彩、文字進行因子分析。 

第三階段: 

依據第二階段分析後結果採交叉比對法；以瞭解伴手禮所使用的設計元素與構圖 

形式並探究出異同性。 

 

第四階段: 

      依據第二階段和第三階段結果為基礎，並統合單一地區總年度特色，歸納出 A、

B、C、D 等四類，分別為景物、產物、歷史圖像、圖案商標等；依序歸納分析設

計元素並且提出地包裝之設計之建議。
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1.5 研究流程 

                表 2 研究流程圖 

       

緒論 

研究動機與目的 

相關研究與文獻資料蒐集

文獻資料蒐集 相關研究回顧 文獻資料分析 

文獻探討 

案例分析及蒐集 分析構圖及元素 歸納包裝意象 

統計調查分析 

結論與建議 
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第二章、文獻探討 

2.1 伴手禮包裝設計之相關理論 

  本章節將整理相關期刊與論文之收集並且分析，並將相關內容整理如下： 

表 3相關論述之彙整 

作者 論文名稱 簡述 

謝在豐

(1996) 

消費者對包裝設計偏好的

影響因素之研究－以糕餅

禮盒為例                

談到影響包裝設計偏好的三個因素分

別為： 

因素一:「包裝安全」與年齡、教育、

收入的影響顯著。 

因素二：「色彩外觀」與年齡、教育、

職業、 

收入 的影響顯著。 

因素三：「包裝方法」與職業、家庭成

員的影響顯著。 

李貴連

(2004) 

台灣喜餅禮盒包裝設計之

研究 

「台灣喜餅禮盒包裝設計之研究」喜

餅禮盒插圖表現式樣最多的是「花卉

瑞果類」佔 118 個。包裝插圖的使用

會受傳統吉祥美好意涵影響，以中式

傳統龍鳳對餅居多，如龍鳳或鴛鴦圖

樣象徵喜慶祥瑞意義，表達人們的願

望與理想。 

吳宜真

(2004) 

台灣西式喜餅禮盒包裝視

覺設計與包裝意象之研究

「台灣西式喜餅禮盒包裝視覺設計與

包裝意象之研究」要素分析中談到圖

形以「半具象」圖形最多，「非具象」

在此類商品中並無出現，視覺圖形以

人物類主題最多，其次為植物花卉類。

李玲瑤

(2004) 

 

紙類中秋月餅禮盒包裝之

設計屬性與消費者偏好關

聯性之研究 

將針對月餅的包裝設計與消費者的偏

好並從視覺層面、結構層面、和其他

因子方面得知:： 
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1.就視覺面研究發現，消費者最喜好

具簡潔美感、現代風格、紅橙色系之

中秋禮盒包裝。 

2. 就結構面研究發現，51 歲以上的年

長者較喜好具有收藏價值且簡潔的包

裝；而在 20~30 歲間之年輕消費者對

多邊或特殊盒形的接受度較高。 

3.就其他因子方面，市售之中秋月餅

禮盒包裝與消費者喜好相符合；消費

者喜好多樣化組合、個包裝之禮盒表

現。 

劉哲綱

(2006) 

從消費者的角度探討適合

再利用之包裝造形研究以

喜餅禮盒包裝為例 

該研究指出喜餅禮盒包裝的「圖形紋

飾」因素中，以「花卉」最受消費者

重視。 

賴宏榮

(2009) 

以廠商與消費者觀點探討

最佳伴手禮產品特性之研

究 

「以廠商與消費者觀點探討最佳伴手

禮產品特性之研究」中, 以廠商的觀

點匯集50家以伴手禮為訴求的產品並

以學者及專家的觀點整理出各家廠商

對於伴手禮的訴求並進行分析,其將

廠商訴求的重點分成： 

宅配服務速度、產品美感或口感、產

品健康、養生產品或原料品質、商家

具有歷史性等六項；而生活用品類的

廠商，則更著重在商品的使用效果上。

在消費者觀點部份此研究運用兩種問

卷類型分析出六項常見的伴手禮屬性

分別為： 

1.包裝設計、2.原物料天然健康、3.

現代化技術與設備的使用程度、4.產

品具地方代表性、5.商家歷史性傳統

製程或做法。 

資料來源:本研究整理 
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由文獻分歸納析中發現，伴手禮的種類與形式在呈現上較為多元，所表現

的形式不只是將在地文化元素反應在商品上的圖騰與造形，更包括了商品本身

所帶來的文化意象。包裝上的概念與形象也促使產業的競爭與轉型，透過在地

文化的要素並且結合設計上的表現，充分顯示了如此才能賦予商品上的價值與

得到消費者的認同。 
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2.2 包裝設計的定義 

美國包裝學會對包裝所下的定義是為便於貨物之輸送流通儲存與販

賣而實施之準備工作日本工業標準對包裝所下的定義是便於物品之輸送

及保管並維護商品之價值保護其狀態而已適當之材料或容器對物品所施

之技術及其實施後之狀態到了二十世紀初英美的商品市場逐漸由賣方市

場轉為買市場商品的個別包裝成為促進銷售的利器並因此形成了新的販

賣方式（龍東陽 1982）。「包裝設計」一詞是指全盤包裝問題的策劃其內

容至少應包括：1.包裝方法的選擇 2.包裝材料的選擇 3.視覺設計即表面

圖形設計 4.包裝機械問題的考慮即包裝試驗（龍東陽 1983）。 

2.3 包裝視覺設計表現內容 

包裝視覺設計(visual design) ，廣義的解釋為包含結構設計

(structure design)與圖文設計(graphic design) ，透過視覺所傳達出

來之訊息，涵蓋包裝結構的容器造形設計及容器表面之圖文設計。包裝

視覺設計包含了色彩、造形、文字、線條、插圖及裝飾等因素的形成及

配置，屬於包裝領域。金子修也在「包裝設計-夜晚和地球都是包裝」一

書中提出「包裝需藉由圖文來傳達訊息，而 Graphic 一詞可譯為圖形、

圖解、圖案等，具體來說就是文字、圖表、標誌、花樣、插圖和照片等

圖形化東西，賦予色彩及編排。」狹義解釋為表面圖文設計(surface 

graphic design) ，就是將圖形與文字加以色彩與編排（陳振甫，2000）。 

2.4  包裝圖形表現形式 

在包裝中圖形的表現形式，黃榮輝於《商業包裝的圖形設計研究》

認為包裝設計受到藝術繪畫的思潮影響深遠，因而在包裝圖形之外觀

上，視覺傳達出來的形象通常可歸納為具象圖形、半具像圖形、抽象圖

形等三大類型。 

a.具象圖形： 

是以寫實、繪畫性、感情性的手法，表現對自然與人造物形象的一種

慕寫。通常能真實、正確的傳遞物體或事件本身的形象或意圖，因此

可表達出產品的真實性，增加消費者對產品的信任感。 

b.半具象圖形： 

是以具象題材為構思依據，加以單純化或變形使其介於抽象與具象

之間，成為混合造形。半具象圖形表現形式與具象圖形有相同的產

品再現性，但設計風格有較多發揮空間與變化。 

     c.抽象圖形： 
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構成表現可從基本設計的點、線、面開始，可分為：數學圖形、有機

圖形、偶然圖形等方式。使用抽象圖形的包裝會使人產生一種理性、

秩序、緊密、簡潔的感覺，能產生一種強烈視覺效果達到促進銷售目

標。 

2.5 包裝與色彩之關聯性 

色彩是影響包裝設計成功與否要素之一，因為它對人們視覺傳達直接

的刺激，可使人們產生情緒之變化，間接影響人們判斷。經驗告訴我們，

消費者都傾向於注意令人愉快的事，忽略任何不被他們喜愛的事。色彩就

是一個可達成視覺刺激效果，可塑造成具有獨創性功能之觸媒劑（龍冬

陽，1982）根據林盤聳（1989）所提出的包裝色彩計畫特性，包裝物的色

彩分別具有識別性、知覺性、象徵性等特性。 

2.6 包裝識別性 

在包裝色彩之識別性中應包含品牌識別性與產品區別性，首先就  

品牌識別性而言，可口可樂與湯廚在家族包裝中均採紅底白字設計。當

消費者接觸此品牌之產品均可輕易的由此紅底白字之包裝來辨別產品，

由此可知，色彩在品牌識別上佔有重要地位。另外就產品區別性而言，

色彩對於食品包裝而言，可說是促使產品差別化之動因，也是影響食品

給人的第一印象，如黃色象徵柳橙汁、紫色象徵葡萄汁等，因此色彩有

助於辨識產品的內容物。 

2.7 包裝象徵性 

色彩是萬物的表現，色彩除了視覺刺激外，也會引起人們心理之情感

反應。從事包裝設計，我們必須先了解色彩屬性對消費者之影響，因為色

彩常常是需要透過聯想與消費者溝通。例如賴瓊琦在 1997 年對金色聯想

之調查中發現，人們對於金色第一聯想就是金子與金錢。另外在食品包裝

中色彩之象徵性，對於促進食慾幫助，更有其微妙之變化。任何色彩與味

覺相關聯或是以何種色彩象徵美味，例如紅、橙與黃色是普遍引起食慾之

色彩，因此在食品包裝中之色彩。常常會運用到慣用色的包裝，尤其是與

天然食品相關之包裝。 

2.8 包裝銷售性 

    對於包裝行銷力上，黎堅（1990）提出包裝是溝通生產者與消費者之

間的訊息媒介，包裝是傳達產品效益和企業善意的利器，也是消費者購買

商品決策之依據。色彩則是建立與消費者溝通的橋樑，成功的包裝色彩計 
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畫是消費者購買商品決策之依據，因此有效利用包裝色彩來達成促銷目

的，是包裝設計重要課題。色彩注目性高的包裝，會誘使消費者注意力，

進而達到刺激銷售目標。食品包裝之色彩除了內容物之辨識外，它也可以

產生味覺、嗅覺等感覺之刺激，進而引起人們之食慾達，到促使銷售之目

標。 
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第三章、台南地區概況 

3-1 台南府城相關介紹 

台南自古以來被稱為府城，是台灣最早發展的區域，並以古蹟為數眾

多及質量兼具的小吃而聞名全台，稱為台南小吃。 所謂小吃，是一般民

眾在正餐之間的食品，它的食材大多簡單的就地取材，都是當地所盛產。

遵循古法，又能隨時代演繹不斷創新；加以物阜民豐、養殖漁業發達，不

但內容豐富、素材多元，而且烹飪精巧、風味獨具，早已發展出獨特的飲

食文化。 

台南小吃的發展起源於廟口群聚集的地方、夜市等等，歷經社會變遷

及發展，從早期挑著擔子或推著攤車，如今一家家歷史悠久的老店，象徵

著台南人的飲食習慣，也形成所謂的台南小吃文化。交通便捷、資訊發達

的行銷時代，經由各項美食活動的促銷、資訊媒體的曝光，小吃經營型態

也以不同面貌呈現。從現代化的角度來看，強調裝潢、提供舒適的用餐環

境兼具傳統風味，不僅影響市民的選擇，也促使部份小吃業者更注意經營

形態的改變。 

台南市政府文化觀光處於 2007、2008 年主辦兩屆府城十大伴手禮甄選

活動，受到各界矚目，獲得近百家業者熱烈參與，充分展現府城在地產業

新興蓬勃，為提升府城傳統人文與在地精神，持續推廣優質產品，將於 2009

年擴大舉行，提升府城印象特色與觀光產業價值。 

透過「府城十大伴手禮暨傳統美食」甄選活動，可深度發揚府城古都

文化創意資源，並將府城傳統人文與在地精神融入伴手產品中，提升伴手

禮及傳統美食附加價值與顧客購買意願，進而創造古都傳統伴手禮之新意

象。讓消費者至府城不僅能享受體驗豐富的傳統美食，更能藉由購買具府

城意象情感的伴手禮餽贈給親朋好友，創造府城產品的新生命與特色。 

自 2007 年舉辦至今，已舉辦四年的府城十大伴手禮暨傳統美食甄選

活動，是台南市政府期許府城美食伴手禮能成為台灣文化的一環，甚而拓

展至未來世界典範，將府城美食以及伴手禮塑造為世界品牌。（六)常美

冰店 
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第四章、台南伴手禮案例研究分析 

本章將探討台南伴手禮的包裝視覺做敘述說明，探討視覺意象與在地文化

之關聯性，而各家伴手禮的包裝種類與品牌樣式繁多，因此，本章節將台南所

舉辦十大伴手禮的各年代提供之如下表(4-1)所示。 

表 4  2007~2010 年台南十大伴手禮包裝取樣分析表 

地區 舉辦年代/項目 總計 

 2007 府城十大伴手禮介紹 

1.度小月肉燥罐禮盒（台南度小月擔仔麵）。 

2.吉利號烏魚子（香群食品行）。 

3.藥膳香腸（不老莊）。 

4.黑橋牌香腸禮盒（滋味珍食品）。 

5.同記安平豆花（同記）。 

6.散步府城系列-烏糖香餅禮盒（信裕軒）。 

7.依蕾特布丁（光代冷藏食品）。 

  8.松稜「煙燻一族」五合一伴手禮盒組（松稜糖燻

飲食概念店）。 

9.小南米糕（小南米糕）。 

10.周氏蝦捲（周氏蝦捲）。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

台南 

 2008 府城十大伴手禮介紹 

1.體育公園杏仁豆腐禮盒。 

2.椿友府城四喜甜水果酥。 

3.明新府城尋根禮盒。 

4.依蕾特布丁。 

5.福樂草莓大福。 

6.不老莊藥膳香腸。 

7.松稜糖燻滷味。 

8.洪芋頭肉燥禮盒。 

9.吉利號烏魚子。 

10.黑橋牌鮮串香腸禮盒。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4 屆 



 11

 2009 府城十大伴手禮介紹 

1.黑橋牌鮮串香腸禮盒。 

2.梁媽私房醃蘿蔔。 

3.吉利號烏魚子。 

4.順利赤崁老餅。 

5.明新虱目魚 Q 餅。 

6.依蕾特布丁奶酪禮盒。 

7.福樂草莓大福。 

8.不老莊藥膳香腸。 

9.松稜糖燻滷味禮盒组。 

10.洪芋頭肉燥禮盒。 

 2010 府城十大伴手禮介紹 

1.糖郊赤崁黑糖商行〈赤崁糖─台灣國寶級手工黑糖〉。 

2.福樂蛋糕公司〈福樂招牌草莓大福〉。 

3.玉井之門食品有限公司〈玉井之門水果乾禮盒〉。 

  4.明新食品企業股份有限公司〈台灣土鳳梨〉。 

  5.家興食品企業社〈府城-西井村蜂蜜猪蹄花禮盒〉。 

  6.洪芋頭商行〈洪芋頭肉燥禮袋與禮盒〉。 

  7.吉立食品行〈蝦到爆蝦餅〉。 

8.康樂福食品有限公司〈府城體育路杏仁豆腐〉。 

9.奇咖有限公司〈奇美鳳梨酥禮盒〉。 

10.銀波貝特美日式手工布丁〈布丁奶酪禮盒組〉。 

                                                        資料來源:本研究整理 

將上表依類別分析後，可歸納為傳統小吃、府城點心、伴手禮（禮品類）

等三大類別，本研究主要針對包裝中的圖文傳達為樣本群，經篩選後商品類別

如下表(4-2)所示。 

表 5 商品類別歸納表 

類別 產品/名稱 

傳統小吃 
度小月擔仔麵、同記安平豆花、小南米糕、周氏蝦捲、松齡

煙燻滷味。 

府城甜點 黑糖香餅、依蕾特布丁。 

伴手禮品類 吉利號烏魚子、不老莊藥膳香腸、黑橋牌香腸禮盒。 

                                                        資料來源:本研究整理 
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包裝上的圖紋設計會因為包裝種類的不同而產生不同的元素組合，表 4-3

為台南伴手禮包裝設計要素的呈現狀態與風格歸納分析，並以 A、B、C、D之四

種類型為比對，將圖案上之視覺分為下表所示。 

表 6  A 類 (以景物圖像為設計元素)之圖表 

舉辦年代／店家名稱 

2007 小南米糕 元素圖片／性質 

產品圖 古蹟 東門城 

 

圖 1 小南米糕 

 

圖 2 東門城 

史源依據 

大東門又稱為「迎春門」，大南門又稱為「寧南門」，小西門又稱為「靖

波門」，大西門又稱為「鎮海門」，小北 門又稱為「鎮北門」。而連橫的《台

灣通史》<城池志>責稱，凡八門:東曰『迎春』，西曰『鎮海』，南曰『寧南』，

北曰『拱辰』，置窩舖十六座。蔡牽之亂，郡治戒嚴，郊商多在西城外，乃

捐建用甕城於新港墘，以防海道。 

    

舉辦年代／店家名稱 

2007~2009 不老莊藥膳香腸 元素圖片／性質 

產品圖 古蹟 孔廟 

 

 
圖 3 不老莊藥膳香腸 

 
圖 4 孔廟 

史源依據 

建立於明永曆 19 年(西元 1665 年)，已有三百多年歷史，是台灣最悠久、

建築群最壯觀的孔廟，為一級古蹟。目前還大致保持「左學右廟」的傳統

規模；左學是以明倫堂為主的建築群，右廟則以大成殿為中心。入口高掛

「全台首學」匾額，字體遒建。 

    

   舉辦年代／店家名稱 

2007 度小月 元素圖片／性質 
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產品圖 古蹟 赤崁樓 

 

圖 5 度小月 
 

圖 6 赤崁樓 

史源依據 

1. 赤崁樓:原為荷蘭人所建，現僅存古城門及磚造台座。磚造平台上前九

隻馱負碑文的石龜，是清朝福康安元帥平定林爽文之亂的記功碑。 

2. 度小月:創立於清光緒 21 年(西元 1895 年)的度小月，創始人洪芋頭原

為靠海維生的漁夫，為了增加收入，才在每晚挑著扁擔沿街叫賣這種

加了肉燥的意麵，也因此才成為大家口中熟悉的度小月，百餘年來卻

成為府城最為人知的小吃之一。 

 

舉辦年代／店家名稱 

2007~2009 黑橋牌香腸禮盒 元素圖片／性質 

產品圖 府前路新南橋(烏橋) 

 

 

圖 7 黑橋牌香腸禮盒 

 

圖 8 烏橋 

史源依據 

府前路的新南橋前身為「開運橋」(俗稱烏橋),橋的來源可追溯到日治時

期,大正十一年(1922 年),日本人在台灣開挖第一條人工運河,即是台南運

河,而烏橋是整條運河中最早的一條橋樑,原先用鐵道枕木所建構,為了防

腐漆上黑黑的柏油而得名。 

 

舉辦年代／店家名稱 

2007 同記安平豆花 元素圖片／性質 

產品圖 地名-安平 
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圖 9 安平豆花 

 

圖 10 安平 

史源依據 

老闆黃慶同來自台南縣東山鄉，三十多年前到台南求發展，與朋友一起

賣豆花。民國六十年，篤信佛祖的黃慶同以問神的方式詢問賣豆花的好地

點，卻一直沒有肯定的答覆，但直到問到了安平竟連三個聖筊，才決定在

安平附近以推車的方式賣豆花，因此，長久下來沿著固定路線以及定時叫

賣豆花，漸漸才發展出自己的豆花事業。 

 

舉辦年代／店家名稱 

2009 順利赤崁老餅 2009 明順利赤崁老餅 2010 台灣土鳳梨 

產品圖 產品圖 產品圖 

 

圖 11 赤崁老餅 圖 12 明新虱目魚Ｑ餅 

 

圖 13 台灣土鳳梨 

元素圖片／性質 

 

圖 14 古蹟 赤崁樓 

史源依據 

赤崁樓原為荷蘭人所建，現僅存古城門及磚造台座。磚造平台上前九隻馱

負碑文的石龜，是清朝福康安元帥平定林爽文之亂的記功碑。 

 

舉辦年代／店家名稱 

2010 糖郊赤崁黑糖 元素圖片／性質 
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產品圖 古蹟 億載金城 

 

圖 15 赤崁黑糖 

 

圖 16 億載金城 

史源依據 

列為國家一級古蹟的「億載金城」，源自於『牡丹社事件』，因為日軍犯

台，當時沈葆禎奏請朝廷仿造西式砲台所建製而成，是台灣第一座的西氏砲

台，並且由沈葆楨題『億載金城』四字於大門入口處。「億載金城」佔地面

積廣達 3公頃多，屬於西洋稜堡式的方形砲台，過橋進入半圓形門洞，其上

題有『億載金城』，入內背後亦有『萬流砥柱』，意義相當的深遠。整個建

物四角凸出，中央內凹，外有壕溝護城，四周放置西洋巨砲，砲台上分置大、

小砲，城堡中央則為操練場，形制完善、規模宏大，加上砲台威力強大，「億

載金城」可說是台灣南北砲台中劃時代的重要里程碑。 

 

舉辦年代／店家名稱 

2010 蝦到爆蝦餅 元素圖片／性質 

產品圖 古蹟 安平古堡 

 

 

圖 17 蝦到爆蝦餅 

 

圖 18 安平古堡 

史源依據 

明朝荷蘭人為了與中國通商，在安平興建城堡，稱為熱蘭遮城。今日所見

的安平古堡，多半為日軍在西元 1930 年重築。如城堡上頭的西式洋樓，原

為日本海關宿舍，在民國 64 年重新規劃為展示紀念館，內為安平史蹟展，

包括荷蘭時期的模型，荷蘭人經商情形。 

 

舉辦年代／店家名稱 

2008、2010 體育公園杏仁豆腐 元素圖片／性質 



 16

產品圖 古蹟 孔廟 

 

圖 19 體育公園杏仁豆腐 

 

 
 

圖 20 孔廟 

史源依據 

有著近 40 年發展歷史的杏仁豆腐，當初的發跡地源自於台南府城體育公

園，從原本的手推車販賣方式到至今的店面經營，為保留記憶中傳統的味道

以及傳承，傳承者就取名為「體育公園杏仁豆腐」，而目前的杏仁豆腐已不

再體育公園旁，變遷到位於西河路的現址，繼續將這 40 年用心的好味道傳

承下去。 
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舉辦年代／店家名稱 

產品圖 

 
         圖 21   2008 明新府城尋根禮盒  

元素圖片／性質 

1. 延平郡王祠 2. 五妃廟 3. 赤崁樓 

 

圖 22  

 

圖 23 

 

圖 24 

4. 安平古堡 5. 孔廟 6. 大天后宮 

 

圖 25 

 

圖 26 

 

 

圖 27 

7. 祀典武廟 史源依據 

 

圖 28 

1. 延平郡王祠:臺人尊鄭成功為「開山聖王」，民間

立廟以祭。清同治十三年(1874) ，沈

葆楨奏准於臺灣建鄭成功祠，並追諡

「忠傑」。祠建於臺南開山王廟原址，

名「明延平郡王祠」，沈氏有聯贊曰:

「開萬古得未曾有之奇，洪荒留此山

川，作遺民世界；極一生無可如何之

遇，缺憾還諸天地，是創格完人。」 

2. 五妃廟:五妃墓是明末來台的寧靖王五位妃子的

合葬墓，墓前建廟供人祭拜。 

3. 赤崁樓:赤崁樓原為荷蘭人所建，現僅存古城門及



 18

磚造台座。磚造平台上前九隻馱負碑文的

石龜，是清朝福康安元帥平定林爽文之亂

的記功碑。 

4. 安平古堡:明朝荷蘭人為了與中國通商，在安平興

建城堡，稱為熱蘭遮城。今日所見的安平

古堡，多半為日軍在西元 1930 年重築。

如城堡上頭的西式洋樓，原為日本海關宿

舍，在民國 64 年重新規劃為展示紀念

館，內為安平史蹟展，包括荷蘭時期的模

型，荷蘭人經商情形。 

5. 孔廟:台南孔廟創建於鄭成功來台灣時，是台灣最

古老的孔子廟。曾經多次原地修建。清領台

灣後，於康熙五十四年(1975)重修，廡、祠、

門、坊、堂、閣具備，稱為「全台首學」。 

6. 大天后宮:大天后宮，原係明寧靖王朱術貴府邸。

鄭克塽降清，寧靖王自缢，宅園交僧聖知

改立寺庵，奉觀音於正殿。施琅入臺，予

以重修，改祀天妃於正殿；後康熙晉封馬

祖為天后，乃易名為「天后宮」。 

7. 祀典武廟: 

 

表 7 B 類 (以產物圖象為設計元素)之圖表 

舉辦年代／店家名稱 

2007~2009 吉利號烏魚子 元素圖片／性質 

產品圖 烏魚子 

 

圖 29 吉利號烏魚子 

 

圖 30 烏魚子 

2010 奇美鳳梨酥禮盒 元素圖片／性質 

產品圖  
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圖 31 

 

圖 32 

2010 銀波貝特美日式手工布丁 元素圖片／性質 

 

圖 33 日式手工布丁 

 

圖 34 日式手工布丁 

2007 周氏蝦捲 元素圖片／性質 

產品圖 蝦子 

 

圖 35 周氏蝦捲 

 

圖 36 蝦子 

2010 西井村蜂蜜滷味 食材 

 

圖 37 西井村蜂蜜滷味 

 

圖 38 

圖像說明 

  為使商品更具信賴感，藉由商品的識別性吸引消費者的目光，以產物表現

於產品包裝上，如鳳梨酥、布丁、烏魚子、蝦捲等，藉以達到行銷策略與銷

售目的是包裝具備的條件。 

       

表 8 C 類 (以圖案商標為設計元素) 
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舉辦年代／店家名稱 

2007 烏糖香餅禮盒 元素圖片／性質 

產品圖 命名方式/漫步府城 

 
圖 39 烏糖香餅禮盒 

 
圖 40 肖相 

圖像說明 

  常見的中國傳統糕餅當中，以傳統素材表現商品本身的文化意涵，將人物

融入主題作為裝飾之用更為貼切，並作為該禮品的主題表現。 

 

舉辦年代／店家名稱 

2008 洪芋頭肉燥禮盒 元素圖片／性質 

產品圖 肖像 現今店面 

 

圖 41 洪芋頭肉燥禮盒 圖 42 圖 43 

圖像說明 

 創始人洪芋頭創立於清光緒 21 年(西元 1895 年)的度小月，現今市面上

的肉臊罐頭，標榜正宗度小月的有 3種，分別是度小月、洪芋頭及帆船

牌，度小月是因大房第三代跨入企業經營，開設罐頭及速食麵工廠後經

營不善，將祖傳招牌拱手讓人，度小月肉臊罐頭這個名號便被註冊了。

 現今店面：即現在的西門路、民權路口老店，後來該店由大兒子接手，

門面之前有翻修過，也多了另一邊的冷氣座位區。 

2009 梁媽私房醃蘿蔔 元素圖片／性質 

產品圖  

  

圖 44 梁媽私房醃蘿蔔 

 

圖 45 肖像 

圖像說明 
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  將創始人得肖像別出心裁的表現在包裝上，自然的融入主題，無論在視覺

面或造型面都有別於以往的傳統食品包裝，更具活潑且賦予貼切的功效。 

 

表 9 D 類 文字設計 

舉辦年代／店家名稱 

2007~2009 依特蕾布丁  元素圖片／性質 

產品圖 商標圖案 

 
圖 46 依特蕾布丁 

 
圖 47 商標圖案 

2008~2010 福樂草莓大福 商標圖案 

 

圖 48 福樂草莓大福 

 

圖 49 商標圖案 

圖像說明 

  福樂草莓大福、依特蕾布丁、西井村蜂蜜滷味等三家商品，都將標誌視為

設計的元素，突顯品牌的重要性與商品的背景文化性，建立消費者對商品的

好感度。 

                                              資料來源:本研究整理 
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4-7 包裝視覺意象統計分析 

府城十大伴手禮當中經由上述歸納後得知，商品皆以地方產物、地景

特色、歷史古蹟為主要設計元素，不僅提高伴手禮辨識度之餘，並且易透

過整體包裝使消費者感受地方文化之聯想，因此在包裝設計中圖形為最重

要的視覺造形之一，相關分析研究如表 9所示: 

表 10 台南視覺意象統計分析 

資料來源:本研究整理 

經由上表歸納分析後得知，府城(2007~2010)年伴手禮在整體包裝意象方

面，以具象法結合地方景物為最常見，共 10 家；部分以地方產物為意象方面，

共 9 家；以故事歷史性為設計元素，僅有 2 家；以圖案商標為設計元素，共 6

家；當中，經分析歸納後，較為特別的設計表現手法是連續榮獲三屆(2007~2009)

年十大伴手禮的不老莊藥膳香腸；還有，將地方特產反映在包裝上的利號烏魚

子，三年來的包裝意象表現皆相同；由此可知，府城十大伴手禮的包裝設計意

象透過在地景象轉換為設計元素，不僅提伴手禮的辨識度之餘，並且容易透過

整體包裝感受讓消費者對地方文化產生聯想。

設計元素項目 舉辦年代 意象詮釋 件數 總計 

 

 

A. 地景 

2007 

2008 

2009 

2010 

 地景元素結合具象設計

 地景元素結合具象設計

 地景元素結合具象設計

 地景元素結合具象設計

 地景元素結合抽象設計

2 

2 

2 

1 

2 

 

 

10 

 

B. 產物 

 

2007 

2008 

2009 

2010 

 產物元素結合抽象設計

  產物元素結合抽象設計 

 產物元素結合抽象設計 

  產物元素結合具象設計 

1 

1 

1 

5 

 

8 

 

C. 歷史 

 

2007 

2008 

2009 

2010 

 歷史元素結合抽象設計

 歷史元素結合具象設計

 歷史元素結合具象設計

無 

1 

１ 

1 

0 

 

３ 

 

 

D 圖案商標 

2007 

2008 

2009 

 

2010 

 圖案商標結合抽象設計

 圖案商標結合具象設計

 圖案商標結合抽象設計

 圖案商標結合半具象設  

計 

 圖案商標結合抽象設計

2 

1 

1 

1 

 

1 

 

 

6 
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第五章、結論與建議 

地方性伴手禮開始受到大眾關注，本研究探討產品和地區意象的關聯性，

是基於可在包裝和視覺平面中取得其中文化意涵，設計意象的轉換對於產品的

建構和消費者的認知是否能為地方帶來觀光產業的永續發展，使設計規劃時可

找出符合文化內涵作設計元素，達到文化和產品結合的可能性，可給予產品設

計之參考，以提升產業能力。 

經由本研究調查可歸納如下: 

1.包裝除了銷售功能外，更傳達了當中的文化內涵及訊息，伴手禮之設計元

素可歸納為以下四大類:1) 地景；2) 產物；3) 歷史；4) 圖案商標等，呈

現在圖像語彙裡成為包裝設計元素的重要代表。 

2.包裝整體意象中，符合在地性與文化性的設計最明顯地區為舉辦最多屆的

台南府城伴手禮，而部分意象較未明顯地區為新竹風城伴手禮；然而在進

行包裝設計時應考慮其新穎度及認知度及現代感，較可表現出地方的文化

氛圍並可賦予傳統性商品上的價值感與存在性。 

3.色彩方面，多偏向簡樸、吉祥、高貴等色彩，如紅色、金色、咖啡色等其

次為藍色、綠色等；也應各地域的環境不同，所生產的類別隨之改變；當

中，部分商家由於較無助重包裝色彩，故較無明顯特色，以至於缺乏提升

整體感之價值。 

4.然而在此地區的包裝上，多為描寫當地文化所代表的圖像產物及環境的變

遷，從視覺造型層面上台南在包裝上給人較精緻且較具設計感，而基隆地

區擁有良好的海洋氣息卻在包裝上略顯普通廉價，可在圖像、色彩、文字

編排上稍做改善，其表現的主題就更多樣性。 

伴手禮的設計表現形式上，為反應地方特色，設計題材在選擇上多以

承襲傳統文化風貌佔大多數，色彩方面，以紅色及鮮明彩度居多，其次為

金、藍、綠色等。構圖主題鮮明畫面充滿文化性更加緊密結合，較容易讓

消費者引發共鳴。 

後續發展與建議: 

本研究針對台南地區進行各屆十大伴手禮包裝之探討，藉由對伴手禮的

視覺意象與認知，並進行版面構圖與設計形式的相關探討；而歸納分析出的

結果亦可顯示出包裝與地方意象的存在關聯性。 

因礙於時間之客觀因素的限制，因此，僅針對包裝物與地方關聯性之探

討； 研究分析過程當中觀察到部分店家，多年來包裝設計並未改變，因此為

提昇商品形象，塑造伴手禮包裝獨特性應加強意象設計增加辨識度，建議後
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續可以選擇不同地區及蒐集更廣的樣本如色彩、地方活動、文化等做類似之

研究，或能進行消費者與品牌之深入探討；亦有其研究價值存在。
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